


Diese Überzeugung nehmen wir so ernst, dass sie ein zentrales Element unserer Produkt -

philosophie darstellt. Die Marke Wolf steht deshalb vor allem für ein großes Versprechen: 

Denn Wolf liefert Energiesparen und Klimaschutz serienmäßig, sozusagen ab Werk.

Seit vielen Jahren investieren wir in Grüne Technologie und entwickeln umweltschonende Energie-

sparsysteme. Unsere Produkte erzielen im Bereich Energieeffizienz besonders herausragende 

Leistungswerte. Sowohl innerhalb als auch außerhalb der Produktion legen wir Wert auf einen

sorgsamen Umgang mit den Naturressourcen.

Energieeffizienz als Prinzip: Nachhaltigkeit wird deshalb auch in Zukunft die Kernkomponente

eines jeden Heiz- oder Klimasystems von Wolf bleiben.

Nachhaltigkeit mit System: 
Energiesparen und Klimaschutz serienmäßig.
Bereits seit der Unternehmensgründung vor mehr als 40 Jahren stehen die Produkte von Wolf im

Dienste des Menschen und seiner Umwelt. Wir sind überzeugt, dass in der Heiz- und Klimatechnik

die Bedürfnisse des Kunden nur dann befriedigt werden können, wenn Mensch und Ökosystem 

als untrennbare Einheit gesehen werden.

Aus diesem Unternehmensgrundsatz erwächst eine Verpflichtung gegenüber künftigen 

Generationen und deren Lebensraum.



Vom Hopfen zu Hightech. Von Mainburg in die Welt.
Es hat sich viel geändert seit 1963, als Wolf gegründet wurde. Aus einer Ära nahezu unbegrenzter

Energie-Verfügbarkeit entwickelte sich ein stärkeres Bewusstsein für die Umwelt und den Verbrauch

endlicher Ressourcen. Aus Massenmärkten kristallisierten sich auch in der Heiz- und Klimabranche

zahlreiche individuelle Zielgruppen heraus, mit ganz eigenen Anforderungen und Bedürfnissen.

Aus dem Hersteller von Trocknungsanlagen mit 80 Mitarbeitern ist ein Global Player der Heiz- und

Klimatechnik mit 1.650 Beschäftigten geworden. 

Dabei ziehen sich bei Wolf in all den Jahren zwei Konstanten als unverwechselbare Linie durch:

Wir verstehen uns als Markenhersteller mit höchsten Qualitätsansprüchen 

an die eigenen Produkte.

Unabhängig von allen Trends zur Auslagerung der Produktion ins Ausland ist der 

einzige Produktionsstandort von Wolf weiterhin Mainburg in der Hallertau/Bayern. 

Der beste Beweis für unseren festen Glauben an den Produktionsstandort Deutschland.



Innovation und Zukunftssicherheit inklusive.
Forschung und Entwicklung bei Wolf orientieren sich bereits heute an den Ansprüchen und

Zielmärkten von morgen.

High-Tech Produkte werden von Wolf Ingenieuren mit höchster Fachkompetenz entwickelt. 

Die Projektgruppen unserer Spezialisten arbeiten zwar unabhängig vom Tagesgeschäft, aber mit

den Informationen aus dem Tagesgeschäft. Ein konsequentes Innovationsmanagement sorgt 

so für dynamische Leistungskraft in allen Unternehmensbereichen. 

Dazu gehört ein ausgebautes Vorschlagswesen wie auch ein erstklassiger Fertigungsstandard 

in der Produktion. 

Die Wolf Innovationsoffensive ist fest in die Unternehmensprozesse eingebunden. Mit ihr werden

nicht nur Markttrends kontinuierlich analysiert und Innovationen systematisch vorangetrieben,

sondern vor allem die Produktinnovationszyklen dramatisch verkürzt.

Wolf investiert konsequent und kontinuierlich in neue Technologien, damit sich unsere Kunden,

Architekten, Bauherren und Investoren auf investitionssichere Lösungen verlassen können.



Wolf: Die Geschichte unserer Zukunft. Unsere Meilensteine – unsere Innovationen.

1963 Gründung der Wolf GmbH, Standort Mainburg, mit 80 Mitarbeitern. 

1970 Wolf gehört zum Salzgitter-Konzern.

1973 Klimatechnik wird ins Lieferprogramm aufgenommen.

1975 Lüftungstechnik wird ins Lieferprogramm aufgenommen.

1981 Wolf steigt in den Heiztechnik-Markt ein.  

1989 Salzgitter und Preussag fusionieren: Wolf ist ein Unternehmen der Preussag AG. 

1991 Heizkessel stellen zum ersten Mal den Hauptanteil am Umsatz. 

Wolf ist in Deutschland an dritter Stelle im Umsatz mit Öl- und Gasheizkesseln. 

Bei den Klimageräten gilt man als europäischer Marktführer.

1996 Berti Vogts und Sandra Völker (Europameisterin Schwimmen) werden als

Wolf Werbepartner gewonnen.

1997 Einführung der Brennwert-Technologie bei Wolf.

1998 Otto Rehagel wird als Wolf Werbepartner gewonnen.

2002 Die Wolf GmbH wird Mitglied in der RAL-Gütegemeinschaft.

2003 Neuausrichtung als Systemanbieter; die Produktpalette wird komplett erneuert.

Kompatible Systeme stehen im Vordergrund. 

2004 Wolf liegt bei Gas-/Ölkessel in Deutschland auf Platz 3.

Ab 2004 Größter Arbeitgeber im Landkreis Kelheim.

2006 Wolf wird Unternehmen der Centrotec Sustainable AG, Brilon.

2008 Akquisition Blockheizkraftwerk-Hersteller Kuntschar+Schlüter, Wolfhagen.

2009 Wolf setzt sich in Europa als Marktführer im Bereich Klimageräte durch.

2010 Wärmepumpenfertigung am Produktionsstandort Mainburg läuft an.

1963 Fertigung von Trocknungsanlagen für die Hopfenverarbeitung in Mainburg, 

dem „Herzen der Hallertau”. 

1973 Fertigung von Klimageräten: KG Standard, KG wetterfest, KG in Flachbauweise.

1975 Wolf beginnt mit der Fertigung von Lüftungstechnik:

Luftheizer, Klimatruhen, Dachventilatoren, Gegenstromapparate.

1981 Wolf startet mit der Produktion von Heizkesseln.

1994 Wolf beginnt mit der Produktion von Gas-Thermen.

1996 Solarthermie wird ins Lieferprogramm aufgenommen. 

Einführung der Klimabaureihe „Gigant”.

1997 Einführung der Brennwert-Technologie bei Wolf.

2003 Große Produktoffensive.

2005 Gasbrennwert Mittelkessel MGK, Kompakt-Klimagerät mit Wärmerückgewinnung.

2006 Ölbrennwertkessel CSK, Wolf Regelungssystem für Heizkessel und Wandgeräte.

Gasbrennwertzentrale CGS 20/100 Testsieger bei Stiftung Warentest.

Neue Klimagerätebaureihe KG Top

2007 Comfort-Wohnungslüftung CWL, Wärmepumpen für Luft/Wasser BWS, BWL.

2008 Ölbrennwertkessel COB, Klimagerät KG Top in Hygieneausführung nach DIN 1946-T4, 

Gasheizwertthermen CGG-2/CGU-2, Kältetechnik, Blockheizkraftwerke

Ölbrennwertkessel COB-20 werden von Stiftung Warentest zum Testsieger gekürt.

2009 Solarzentrale CSZ, Schul- und Einzelraumlüftungsgerät CGL, 

Split-Wärmepumpe, Solarspeicher SEM-2-300.

2010 Neue Wärmepumpenbaureihe für Sole und Luft.

Comfort-Kompakt-Lüftung HE mit Wärmerückgewinnung und EC-Motoren.



Wachstumsmotor Wolf:
40 % Steigerung in nur fünf Jahren.
Mit strategischen Partnerschaften, Zusammenschlüssen und konsequenter Innovations- und Kun-

denorientierung stellte sich Wolf diesen Trends. So gelang es dem Unternehmen auch in konjunkturell

schwierigen Zeiten ein stetiges Wachstum zu erzielen. In konkreten Zahlen ausgedrückt:

Im Vergleich zu einem 30 % schrumpfenden Gesamtmarkt gelang es Wolf die Umsatzentwicklung

in 2008 um 20 % voranzutreiben, der Exportanteil nahm dabei eine Größenordnung von ca. 30 % ein.

Wolf gelang es somit sich seit 2003 innerhalb von nur 5 Jahren um 40 % nach oben zu katapultieren.

Einen wesentlichen Anteil daran haben die 

effizienzorientierten Produktinnovationen mit

denen Wolf schon heute die Zukunftsmärkte 

von morgen adressiert. 

Allein von 2002 bis 2009 wurden 33 Patente für

Entwicklungen zur effizienten Energieeinsparung

und nachhaltiger Ressourcenschonung durch 

Wolf Heiz-, Klima-, Lüftungs- und Solarsysteme

angemeldet.

Mit diesen modernen Technologien erzielen Wolf 

Energiesparsysteme Einsparungen von bis zu 30 %

bei  herkömmlichen Brennwertgeräten, bis zu mehr als

45 % mit der Wolf Sonnenheizung und bis zu 90 %

in der Wolf Klimatechnik mit Wärmerückgewinnung.

Die übergreifende Regelungstechnik sorgt für beste 

Systemeffizienz und CO²-Reduzierung durch Biomasse-, 

Geothermie- und Solarheiztechnik. Diese Investitionen

in Technik und Lebens- und Arbeitsräume unserer 

Kunden machen sich spürbar bei der öffentlichen

Wahrnehmung der Marke Wolf bemerkbar. So stieg die

Markenbekanntheit von Wolf als Kompetenzmarke für Energiersparsysteme in den letzten Jahren

von noch 16 % in 1995 auf 45 % in 2009.

Ein weiterer entscheidender Faktor ist die Wolf Motivation: Mehr Einsatz, mehr Kundennähe 

und mehr Serviceorientierung verleihen Wolf eine höchst stabile und stetig zunehmende Spitzen-

position im Markt. Diesen Vorsprung in Sachen Costumer-Relationship verdankt Wolf seinen 

motivierten Mitarbeitern, die sich tagtäglich für das Unternehmen und seine Kunden einsetzen. 

Im Jahr 2008 beschäftigte Wolf weltweit 1.650 Mitarbeiter, davon alleine 1.300 am Standort

Mainburg. Die Bereitschaft in die Zukunft zu investieren hört auch hier nicht auf: Im Jahr 2009

wurden bei Wolf 81 Auszubildende in die berufliche Welt von Wolf eingeführt.
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Fazit: 

Mit den Komponenten Mensch, Innovation und Motivation und der Stärke, einer grund-

soliden Unternehmensführung sehen sich Wolf und seine Partner bestens gerüstet für die

Märkte von heute und morgen. 

Markenbekanntheit



In der Gruppe stark – mit Nachhaltigkeit.
Seit 2006 ist Wolf ein Teil der CENTROTEC Sustainable AG. Das börsennotierte Unternehmen 

mit 2.500 Mitarbeitern ist in mehr als 45 Ländern vertreten und ein führender Anbieter energie-

 effizienter Gebäudetechnik. 

Der Begriff der Nachhaltigkeit und nachhaltiges Handeln erlangen in diesem Zusammenhang

große Bedeutung. CENTROTEC trägt seit 2004 bewusst den Begriff der Nachhaltigkeit im 

Konzernnamen und hat das Thema Nachhaltigkeit zu einem integralen Bestandteil der gesamten

Unter nehmenspolitik gemacht.

Der direkte Beitrag der CENTROTEC Sustainable AG zum nachhaltigen Wirtschaften liegt in der 

Bereitstellung erschwinglicher Lösungen und Technologien zur ressourcenschonenden Nutzung

fossiler und erneuerbarer Energien. 

Der Nachhaltigkeitsgedanke beschränkt sich im CENTROTEC-Konzern aber nicht auf den Verkauf

hocheffizienter und damit nachhaltig arbeitender Systeme. Vielmehr stellt die Nachhaltigkeit ein

wesentliches Kriterium für alle Unternehmensentscheidungen dar. So wird grundsätzlich auf die

Verwendung recyclebarer Materialien und energiesparender Produktions-, Lager- und Transport-

prozesse Wert gelegt. Zudem werden die Mitarbeiter bezüglich der Umweltschutzziele des Unter-

nehmens geschult und ein entsprechendes Handeln eingefordert. Verschiedene Zertifizierungen 

der Konzernunternehmen hinsichtlich Umwelt- und Qualitätsstandards entsprechen hierbei dem

Anspruch unserer Kunden und dem eigenen Selbstverständnis.

Heute ist die Wolf GmbH Mainburg das bedeutendste Unternehmen der CENTROTEC-Gruppe.  

Wolf zeigt anhand verschiedener Projekte, dass durchdachtes, nachhaltiges und ressourcen-

schonendes Verhalten sich bereits kurzfristig wirtschaftlich lohnt und in keinem Fall einen 

Widerspruch zu den Ergebniszielen eines Unternehmens darstellen muss.

Umsatzverteilung 2009
(in Mio. Euro, gesamt: 476,1 Mio. Euro)

Wachstum pro Segment
(in Mio. Euro)

67 %
Climate 
Systems

8 %
Medical Technology &
Engineering Plastics25 %

Gas Flue 
Systems

2007 2008 Wachstum

Climate Systems 274,1 319,3 16,5 %

Gas Flue Systems 96,4 118,8 23,3 %

Medical Technology & 
Engeneering Plastics 35,9 38,0 5,6 %

Total 406,4 476,1 17,1 %

Gas Flue Systems

100 %

Climate Systems

100 %

Medical Technology &
Engineering Plastics

100 %

CENTROSOLAR 
Group AG

31 %

Unternehmensstruktur
CENTROTEC Sustainable AG



Diese kommen in allen Anwendungsbereiche der Gebäudetechnik zum Einsatz – ob kommunaler

und gewerblicher Bau, Industrie- und Zweckbau, Sanierungs-Projekte, Mehrgeschoss-Bauten oder

Einfamilienhäuser. Dabei ist es für uns selbstverständlich, dass sowohl die einzelnen Komponenten

als auch die Gesamtlösung höchsten Ansprüchen in Sicherheit und Funktion genügen.

Unsere Partner profitieren von der schnellen Montage und der einfachen Bedienung der Wolf 

Produkte. Alle Wolf Systemlösungen sparen Betriebs- und Verbrauchskosten und erreichen eine

höhere Energieeffizienz als die Summe der Einzelkomponenten.

Auf eine kurze Formel gebracht: Wir haben dem Systemprinzip ein grünes Ziel gegeben.

Von Natur aus Systemanbieter:
Die fünf Energiespargruppen von Wolf.
Wer Mensch und Umwelt als ganzheitliches Lebens- und Ökosystem definiert, beginnt auto-

matisch in Gesamtzusammenhängen zu denken. Deshalb können unsere Kundengruppen in aller

Welt auf einen Partner vertrauen, der Systemlösungen bietet statt den Absatz von Einzelgeräten

zu maximieren.

Die modulare Konzeption der Wolf Produkte garantiert die Kompatibilität aller Systeme

untereinander. Das gilt für alle Produktbereiche von Wolf:

Klima     Solar     Heizung     Lüftung     Blockheizkraftwerke (BHKW)

Lüftungssysteme

Die Lüftungsanlagen von Wolf zeichnen sich durch spezifische Vorteile aus, die 
auf ihren jeweiligen Einsatzzweck abgestimmt sind. Wärmegewinnungssysteme die
beispielsweise in der Comfort-Wohnungslüftung CWL und den Großraumlüftungs-
anlagen CGL integriert sind, entziehen der verbrauchten Luft Wärme und führen
diese der Frischluft wieder zu.

Das Wolf Regelungssystem WRS für Heizung, Klima, Lüftung 

Je komplexer die Technik, desto einfacher sollte die Steuerung sein. Diese Herausfor-
derung löst das Wolf Regelungssystem WRS. Seine Stärke liegt in der Koordination
und Steuerung ganzer Systeme. Das WRS ist mit seinen zwei Drehknöpfen so leicht zu
bedienen wie ein Radio. Durch das abnehmbare Bedienmodul kann das WRS wahlweise
in die Regelung oder mit einem Wandsockel als Fernbedienung montiert werden.

Klimasysteme

Höchste Flexibilität, einfache Handhabung bei Transport
und Montage sowie maximale Effizienz für den Betreiber:
Wolf steht für Klimatechnik nach Maß in allen Baupro-
jekten. Wolf KG TOP Geräte erreichen die Energieeffizienz-
klasse A+.

Durch die neuartige Bauweise und die Verwendung modernster Bauteile maximieren sie die Energieeffizienz und
minimieren die Life-Cycle-Kosten. Hygiene, Kälte, Wärmerückgewinnung, Solare Kühlung: das sind unsere Disziplinen.

Solarsysteme

Wolf bietet ein System genau aufeinander abgestimmter 
Komponenten für die Solarthermie oder die Stromgewinnung 
durch Photovoltaik an.

Herzstück der Wolf Sonnenheizung sind die Flachkollektoren TopSon oder die Röhrenkollektoren in 
Kombination mit einem Speichersystem zur Wasserbereitung und Heizungsunterstützung. Durch den 
Einsatz modernster Regelungselemente wird dabei eine optimale Energieausnutzung gewährleistet.

Blockheizkraftwerke

Blockheizkraftwerke (BHKW) gehören derzeit zu den wirtschaftlichsten Technologien,
um Primärenergiequellen in Wärme und Strom umzuwandeln.

Das kompakte modulare System von Wolf kann für eine Vielzahl von Anwendungsfällen
konfiguriert werden. Es können elektrische Leistungen von 35 bis 800 kW und thermische 
Leistungen von 55 bis 950 kW erzeugt werden. Das Wolf BHKW kann mit Erd-, Bio- oder Klärgas 
betrieben werden. Es werden Wirkungsgrade von bis zu 90 % erreicht.

Heizsysteme

Ob Öl oder Gas, Biomasse oder Wärmepumpe. Ob Heizkessel bis 1.000 kW oder
oder Mittel-/Großkesselsysteme bis 5.800 kW. Eine Eigenschaft haben alle 
Heizsysteme gemeinsam: die hohe Qualität. Deshalb war Wolf auch 
Vorreiter bei der Einführung einer auf sechs Jahre erweiterten 
Gewährleistung für Heizkessel. Und das wir zu den Besten zählen, 
beweisen unsere Testsieger Ölbrennwertkessel COB und Gasbrennwert-
zentrale CGS.



Diese Testsiege sind das Ergebnis einer konsequenten Qualitätsstrategie – über

viele Jahre hinweg kontinuierlich verfolgt. So war Wolf das erste Unternehmen

der Branche, das die umfangreiche Zertifizierung nach ISO 9001 geschafft hat.

Die gleiche Konsequenz zeigen wir auch beim Festhalten am Standort Deutschland. 

Auch in Zukunft wird Mainburg der einzige Produktionsstandort von Wolf bleiben –

auch gegen alle kurzfristigen Trends, die Produktion zu verlagern.

Denn auch unsere Qualität Made in Germany ist ein Produkt von Konsequenz, 

Konstanz und Kontinuität.

Made in Germany.
Wolf Testsieger: weltweit gefragt.
Spitzenwertungen von Stiftung Warentest kommen nicht von ungefähr. 

Die Profis der Stiftung Warentest bestätigen die hohe Qualität unserer Produkte und küren die

Gasbrennwertzentrale ComfortLine CGS zu einem von zwei Testsiegern. Der Ölbrennwertkessel

COB untermauerte mit der gleichen Note, die herausragende Technik und Energiebilanz von Wolf

Produkten. Auch im zukunftsträchtigen Bereich der Solaranlagen belegte Wolf einen Spitzenplatz.



Alle Systeme. Alle Lösungen.
Alles aus einer Hand. Von Wolf.
Die Wolf Systemwelt sorgt nicht nur bei Privatkunden für ein prima Klima, vielmehr werden 

sämtliche Kundengruppen – ob Investor, Bauträger oder Eigenheimbesitzer über die Vielfalt und

die Flexibilität der Wolf Systemwelt abgedeckt. Dies eröffnet allen Kunden von Wolf den Einstieg

in die Welt der Energieeffizienz. Damit verbunden sind entscheidende ökonomische und ökolo-

gische Vorteile:

Dank eines konsequenten Know-How Transfers zwischen den Produktgruppen profitiert jede Wolf

Lösung von den benachbarten Gerätegenerationen.

Zudem sorgen höhere Stückzahlen in allen Bereichen für eine ständige Optimierung in der Preis-/

Qualitätsrelation. Mit anderen Worten: Immer mehr Effizienz bei geringerem Investitionsvolumen.

Die Palette der Wolf Systemwelt reicht im gewerblichen Bereich von Lösungen für Hotellerie und

Gastronomie über Gewerbe- und Industriebau bis hin zu Systemen für Geschosswohnungsbauten.

Die realisierten Energieeinsparpotenziale sind überaus beachtlich und betragen in der Klimatechnik

mit Wärmerückgewinnung bis zu 90 %.

Der entscheidende Faktor jedoch heißt: Zukunftsicherheit. Dafür bietet Wolf Systeme, 

die mitwachsen  – von Anfang an.

Systembeispiel Klinik:
Klimagerät KG TOP mit Hygieneausstattung gemäß DIN 1946/T4,
Ölbrennwertgroßkessel GKS, Lüftungssysteme, Sonnenheizung

Systembeispiel Hotel- und Gastronomiebau:
Klimageräte KG TOP, Gasbrennwertkessel MGK, Sonnenheizung



Systembeispiel Mehrfamilienhäuser:
Wärmeerzeuger: Gasbrennwertgerät CGB, Gasbrennwertzentrale CGW mit integriertem wandhängendem
Schichtenspeicher, Gasbrennwertzentrale CGS mit integriertem bodenstehendem Schichtenspeicher

Systembeispiel Einfamilienhäuser:
Wärmeerzeuger: Ölbrennwertkessel COB – Warmwasserbereitung und Heizungsunterstützung: Schichtenspeicher BSP,
Frischluftversorgung: Comfort-Wohnungs-Lüftung CWL, Solarkollektoren TopSon F3-1 und Photovoltaikmodule,
Schwimmbadabsorber

Mit System-Intelligenz zur Gebäude-Effizienz.
Die bestehenden und kommenden Gebäudetechnik- und Umweltstandards bedeuten eine regel-

rechte Revolution im Privatwohnungs- und -hausbau. Wolf ist für diese Herausforderungen mit

seinen Systemwelten bestens gerüstet. Denn Standards werden bei Wolf nicht nur eingehalten,

sondern oftmals auch übertroffen.

So kommt die populäre Wolf Sonnenheizung mit über 45 % Energie weniger aus. Konkret ausge-

drückt spart ein Bauherr mit der Wolf Sonnenheizung pro ca. Jahr 7.500 kg CO² und erreicht dabei

in der Modernisierung ein Energielabel-Level, das sich deutlich unterhalb der DIN-Werte bewegt.

Damit nähert sich dieses Wolf System bereits den Werten eines Neubaus nach Energieeinsparver-

ordnung. Im Ergebnis sorgt Wolf so für dramatische Einspareffekte, die sowohl das Klima als auch

die Finanzen schonen.

Einen wichtigen Beitrag zur Erreichung dieser Ziele liefern die elektronisch gesteuerten 

Regelungen in allen Wolf Systemen. Nur mit dem folgendem Grundsatz ist deshalb Klimaschutz

serienmäßig möglich: Erst die System-Intelligenz ermöglicht eine so hohe Gebäude-Effizienz.

In diesem Bewusstsein werden alle Wolf Systeme entwickelt, erprobt und zur Marktreife gebracht.



Wer einen starken Partner hat, 
braucht für ein gutes Klima nicht zu sorgen.
„Wolf orientiert sich streng am System des 3-stufigen Vertriebs. Als einer der wenigen Top-

Hersteller der Branche positioniert sich Wolf damit eindeutig als zuverlässiger Partner des

Großhandels und des Sanitär-, Heizungs- und Klimatechnikhandwerks.”

Für Wolf Außendienstmann Karl-Heinz Kerscher ist dies keine Floskel, sondern tägliche Praxis. 

Zu beiden Gruppierungen bestehen seit vielen Jahren beste Kontakte und ein – typisch Wolf – 

bestes Geschäftsklima.

Diese Form der Kundennähe hat für uns viele Dimensionen. Wir reagieren schnell auf die 

Bedürfnisse unserer Partner. Unsere sprichwörtliche Liefertreue und kurzen Lieferzeiten sind 

nahezu legendär in der Branche. So können wir beispielsweise alle gewünschten Produkte 

und Zubehör zuverlässig innerhalb von 24 Stunden liefern.

Daneben unterstützt Wolf im Rahmen der Handwerkermarke die Werbeaktivitäten und Marketing-

aktionen des Handwerks. Zudem sichern wir kurze Lieferzeiten und einen schnellen Versand von

Ersatzteilen zu.

Das Wolf Motto im 3-stufigen Vertrieb bleibt auch in Zukunft: 

Ganz nah am Kunden, damit dieser immer ganz vorne ist.



Wer Großes plant, baut auf Wolf.
„Die entscheidende Frage im Gebäude- und Objektbau gilt heute neben der Architektur der 

Kosten- und Energiebilanz. Denn es ist eine feststehende Tatsache, dass über die Lebensdauer 

eines Gebäudes hinweg 30 % der Kosten auf den Neubau entfallen, aber 70 % auf den Betrieb.“

Dies weiß nicht nur Ingenieur Stefan Dettinger, sondern auch die vielen Architekten, Planer und

Projektanten, die seit Jahrzehnten auf das Know-How von Wolf vertrauen.

Wenn innovative und qualitativ hochwertige Lösungen für Lüftung, Kühlung und Wärme gefragt

sind, vertrauen Planer und Architekten weltweit auf die energieeffiziente Klimatechnik von Wolf.

Als europäischer Marktführer stellen wir uns höchsten Ansprüchen. So warten unsere 

Klimasysteme nicht nur mit exzellenten Energieeffizienzeigenschaften auf. Vielmehr sorgt 

die technische Abstimmung im Vorfeld zwischen Planer und Hersteller dafür, dass in der Folge

die gewünschten Ergebnisse eintreten – und zwar auf und außerhalb des „Spielfeldes”. 

Das ist in der Allianz Arena bei München nicht anders als im Kreml.

Gerade Bauherren oder Investoren wollen und müssen heute im Vorfeld über exakte Berechnungen

verfügen, um zu ermitteln, ob sich eine Investition trägt. Wolf liefert hierfür die entscheidenden

Parameter: Mit intelligenter Technik, herausragendem Service und den richtigen Leuten vor Ort.

Wolf Referenz:
Allianz Arena mit über 50 Klimageräten
und Energierückgewinnung bis zu 90 %.



Von Kompetenz zu Referenz*:
Wolf in aller Welt.

O2-World, Berlin

Europäische Sternwarte, Chile

Hotel Bonavista, Spanien

Stadion Bernabeu, Madrid

Nationalmuseum, Athen

Kreml, Moskau

Nationalbank, Kiev

Exhibition Center, Abu Dhabi

Deutschland

Technologiezentrum,
Dortmund

Flughafen MUC, Erding

ADAC, Frankfurt

Axel Springer Verlag,
Hamburg

Universitätsbibliothek, Kiel

Forum der Technik –
Deutsches Museum,
München

Ägypten

Krankenhaus, Kairo

Algerien

Papierfabrik, Algier

Belgien

AGFA Bürogebäude,
Antwerpen

Nationalbank, Brüssel

Bosnien

Kiseljak, Sarajevski

Brasilien

Med-E-Med, Pharmain-
dustrie, Salvator de Bahia 

Bulgarien

Sheraton Hotel

Sofia Hotel

Chile

Europäische Sternwarte, 
Versorgungsgebäude

China

Textilfabrik, Kanton

Dänemark

Kunstmuseum, Kunst-
sammlung, Trapholt

A – Z marked Kaufhaus

Finnland

Stadt Schwimmhalle,
Helsinki

Frankreich

S.F.P. Laboratorium, Paris

Ecole d’Ingénieurs, Schule,
Nantes 

Ministère des Finances,
Büro, Paris 

Großbritannien

Queen Elisabeth, Schiff

Nachrichtenagentur, Büro-
gebäude, Reuters

Novotel Hammersmith,
London

Griechenland

Iraklion, Universitäts-
krankenhaus, Kreta

Irak

Flughafen, Barash

Irland

Apple Computer, Büro-
gebäude, Dublin

Island

Reykjavik, Bürogebäude,
Icelandair

Italien

Alfa Romeo, Fabrikhallen,
Turin

Kroatien

Bank Austria, Zagreb

Kuwait

Wohnsiedlung, Al Sulayyl

Luxemburg

Pavillon, Weltausstellung,
Luxemburg

Libyen

Green Houses, Gewächs-
häuser, Tripolis

Mexiko

LEONI-Cable, Kabelfabrik,
Chihuahua

Niederlande

Bloemenveiling, Verkaufs-
hallen, Aalsmeer

Staatstheater, Utrecht

Norwegen

Oslo Schokoladenfabrik,
Freja

Österreich

Messe, Wien

Postsparkasse, Wien

City Arkade, Einkaufs-
zentrum, Klagenfurt

Polen
Europlex, Warschau
Kinocenter

Portugal

Casino Solverde

Russland

Sherementejov 2, Flughafen,
Moskau

Poliklinik, Moskau

Nissan Car Factory, Auto-
haus, St. Petersburg 

Saudi Arabien

Moschee, Tabuk

Schweden

Radiolänktorn, Radioturm,
Stockholm

Schweiz

Universität, Lausanne

Serbien

Messegebäude, Belgrad

Slowakische Republik

ARENA Schauspielhaus,
Bratislava

Spanien

Clinica San José, 
Krankenhaus, Madrid

Hochschule Collserola,
Barcelona

Tschechische Rebublik

OC EDEN, Einkaufszentrum,
Prag

Türkei

Technische Universität,
Istanbul

Ukraine

Restaurant Marsche, Kiev

Ungarn

Hotel Marina, Budapest

Vereinigte Arabische Emirate

Exhibition Center, 
Abu Dhabi

*Auszug aus unserer Referenzliste.



Wenn sich Wissen auszahlt.
„Je schneller sich unsere technisierte Welt verändert, desto mehr hängt der eigene Markterfolg 

von Wissen und Kompetenz ab,” sagt Andreas Buchinger von der Wolf Akademie Mainburg.

In der Wolf Akademie können sich Fachpartner das Know-How aneignen, um sich für Markt und

Wettbewerb fit zu machen. Jährlich besuchen mehr als 11.000 Teilnehmer die umfassenden und

praxisnahen Seminare von Wolf. An vier Standorten vermitteln erfahrene Spezialisten fundiertes

Wissen, wobei praktische Handlungskompetenz durch theoretisches Know-How untermauert wird.

Mainburg:

Am südlichen Stadtrand Mainburgs liegt die Wolf

GmbH, der größte Arbeitgeber der Region. Über

1.300 Menschen arbeiten hier. Neben den Semi-

naren der Wolf Akademie werden den Fachpartnern

am Standort Mainburg zusätzlich Werksbesichti-

gungen angeboten.

Jahr für Jahr werden über 10.000 Fachleute durch

das Wolf Schulungsteam an allen vier Standorten

weitergebildet.

Osnabrück:

Im Osnabrücker Stadtteil Atterfeld errichtete die

Wolf GmbH 1996 das Informationszentrum Nord.

Großzügige und modernste Räume stehen den 

Teilnehmern zur Verfügung. Wolf bietet hier das

komplette Programm mit technischen Seminaren

und Marketing-Seminaren an. 

Berlin:

Am südlichen Berliner Autobahnring in verkehrs-

technisch äußerst günstiger Lage, befindet sich der

Brandenburg Park.

Dort eröffnete die Wolf GmbH im April 1999 ihr

drittes Informationszentrum in Deutschland, das

erste in den neuen Bundesländern. In modern und

zweckmäßig gestalteten Seminar-, Vorführ- und

Ausstellungsräumen wird die gesamte Palette der

Wolf Heizungs- und Klimageräte vorgestellt und 

geschult.

Koblenz:

Im Herbst 2006 eröffnete Wolf in Mühlheim/

Kärlich gleich neben der Musterhausausstellung 

im Gewerbepark das vierte Informationszentrum. 

In Heizungs-, Lüftungs-, Klima- und Marketing-

seminaren werden auch hier neueste theoretische

und praktische Kenntnisse vermittelt.



Messen. Märkte. Meinungen.
Wolf on Tour.
Wolf hat noch nie abgewartet bis der Markt zum Unternehmen kommt. Deshalb kommen wir 

unseren Kunden entgegen – auch geographisch. Ein Beispiel dafür ist unser umfangreiches 

jährliches Messeprogramm. Auf diese Weise können wir mit einer höchstmöglichen Anzahl 

an Kunden und Interessenten sprechen. Auf unseren Ständen gehen wir auf spezielle Wünsche

ein und demonstrieren sowohl Produkte als auch Leistungen gleich vor Ort.

Denn auch in Zeiten der digitalen Kommunikation kann man auf eines nicht verzichten: 

das persönliche Gespräch. Was stellt sich der Gesprächspartner genau vor? Welche Erfordernisse 

und Rahmenbedingungen müssen mit beachtet werden? Was meint er, könnte ihn voranbringen?

Gerade wer maßgeschneiderte Lösungen bietet, möchte im Dialog erfahren, welche spezifischen

Anforderungen seine Zielgruppen haben.

Wenn Sie auf einen Wolf Messestand kommen, können Sie eines mit Sicherheit erwarten:

Kompetente Ansprechpartner, die sich Zeit für Ihre individuellen Ansprüche nehmen.

Ob auf 40 oder 1.000 qm. Ob in Nürnberg oder in Dubai.

Eine jeweils aktuelle Messeliste finden Sie auf: www.wolf-heiztechnik.de



44 Service-Center. 16 Verkaufsbüros. 
Ein Versprechen: Immer für Sie da.
200 Berater in Deutschland bieten spezifisch technisches Know-How und Verkaufsunterstützung.

Darüber hinaus ist Wolf durch seine enge Partnerschaft mit dem deutschen Heizungsgroßhandel

bundesweit präsent.

Unsere 6 Auslieferungslager garantieren unser Versprechen, Produkte, Zubehör und Ersatzteile 

innerhalb von 24 Stunden nach der Bestellung auszuliefern.

In 1.000 Großhandels-Häusern:
Wolf direkt vor Ort.
Wenn kurze Wege und Schnelligkeit entscheiden, dann nutzen Sie am Besten den direkten Draht

zu Ihrem Wolf Großhandelspartner in Ihrer Nähe. Wolf ist dort kontinuierlich mit Produktpräsen-

tationen und umfangreichen Infomaterialien vertreten.

Dort ist auch beste Beratung und ein Top-Service rund um Wolf garantiert. Ihr Wolf Großhandels-

partner unterstützt Sie übrigens auch kompetent in allen Planungs- und Orientierungsfragen.

Verkaufsbüro Dresden
Spenglerallee 7-9
04442 Zwenkau 
Tel. 03 42 03 / 58 32
Fax 03 42 03 / 3 33 32 
VKB.Dresden@Wolf-Heiztechnik.de 

Verkaufsbüro Leipzig
Spenglerallee 7-9
04442 Zwenkau 
Tel. 03 42 03 / 5 83-0
Fax 03 42 03 / 3 33 32 
VKB.Leipzig@Wolf-Heiztechnik.de 

Verkaufsbüro Berlin
Seestraße 7
14974 Ludwigsfelde 
Tel. 0 33 78 / 8 57 73
Fax 0 33 78 / 51 22 72 
VKB.Berlin@Wolf-Heiztechnik.de 

Verkaufsbüro Hamburg
Willhoop 3
22453 Hamburg 
Tel. 0 40 / 52 60 58 80
Fax 0 40 / 52 10 53 91 
VKB.Hamburg@Wolf-Heiztechnik.de 

Verkaufsbüro Rostock
Willhoop 3
22453 Hamburg 
Tel. 0 40 / 52 60 58 82
Fax 0 40 / 52 10 53 91 
VKB.Rostock@Wolf-heiztechnik.de 

Verkaufsbüro Hannover
Lilienthalstraße 1
30179 Hannover 
Tel. 05 11 / 6 76 69 63
Fax 05 11 / 3 72 86 47 
VKB.Hannover@Wolf-Heiztechnik.de 

Verkaufsbüro Düsseldorf
Bruch 4
42279 Wuppertal 
Tel. 02 02 / 2 62 49-0
Fax 02 02 / 2 62 31 20 
VKB.Duesseldorf@Wolf-Heiztechnik.de 

Verkaufsbüro Dortmund
Schleefstraße 4
44287 Dortmund 
Tel. 02 31 / 94 53 61-0
Fax 02 31 / 1 81 51 09 
VKB.Dortmund@Wolf-Heiztechnik.de

Verkaufsbüro Osnabrück
Im Felde 4
49076 Osnabrück-Atterfeld 
Tel. 05 41 / 9 13 18-0
Fax 05 41 / 9 13 18 20 
VKB.Osnabrueck@Wolf-Heiztechnik.de 

Verkaufsbüro Koblenz
Auf dem Hahnenberg 23 (Gewerbegebiet)
56218 Muelheim-Kaerlich
Tel. 0 26 30 / 9 62 46-0
Fax 0 26 30 / 95 72 57 
vkb.koblenz@Wolf-Heiztechnik.de 

Verkaufsbüro Frankfurt
Dieselstraße 18
61191 Rosbach 
Tel. 0 60 03 / 9 34 55-0
Fax 0 60 03 / 82 68 52 
VKB.Frankfurt@Wolf-Heiztechnik.de 

Verkaufsbüro Mannheim
Zum Keitelberg 14
69168 Wiesloch 
Tel. 0 62 22 / 6 78 70-0
Fax 0 62 22 / 6 78 70-20
VKB.Mannheim@Wolf-Heiztechnik.de 

Verkaufsbüro Stuttgart
Rainaeckerstraße 58
70794 Filderstadt-Bonlanden
Tel. 07 11 / 93 92 09-0
Fax 07 11 / 3 16 00 18 
VKB.Stuttgart@Wolf-Heiztechnik.de 

Verkaufsbüro München
Industriestraße 1
84048 Mainburg 
Tel. 087 51 / 74-25 50
Fax 087 51 / 74-25 60 
VKB.Muenchen@Wolf-Heiztechnik.de 

Verkaufsbüro Regensburg
Industriestraße 1
84048 Mainburg
Tel. 0 87 51 / 74-26 50
Fax 0 87 51 / 74-26 60 
VKB.Regensburg@Wolf-Heiztechnik.de 

Verkaufsbüro Nürnberg
Moosstraße 91-97
96050 Bamberg 
Tel. 09 51 / 20 85 40
Fax 09 51 / 4 07 59 14 
VKB.Nuernberg@Wolf-Heiztechnik.de

Die Wolf Verkaufsbüros:
Nichts liegt näher.

Verkaufsbüro
Service
Lager
Informationszentrum

Villingen-
Schwenningen

Memmingen

Rosenheim

Heidelberg

Mainz

Flensburg

Gießen

Bonn

Leverkusen

Ennepetal

Herford

Leer

Hamm

Münster

Wesel

Oberhausen
Göttingen

Salzgitter Magdeburg

Schwerin

Rostock

Neubrandenburg

Halle

Bamberg

Gera

Döbeln
Dresden

Saarbrücken

Kelheim

München

Stuttgart

Nürnberg
Mannheim

Frankfurt

Düsseldorf
Kassel

Hannover

Leipzig

Berlin

Hamburg

Dortmund

Osnabrück

Koblenz

Mainburg

Regensburg

Lüneburg

Potsdam



Effiziente Antworten auf die Energiefragen von morgen.
In 42 Ländern der Erde.
Wolf hat sich auch weltweit als ein führender Anbieter von Heiz-, Klima-, Lüftungs- und 

Solartechnik durchgesetzt. Das dichte globale Partnernetz umfasst 42 Länder mit 54 Partnern, 

zu denen ein langjährig gewachsenes Vertrauensverhältnis besteht.

In Europa ist Wolf mit vier Tochtergesellschaften vertreten – in Frankreich, Spanien, Polen und den

Niederlanden. Im wichtigen Zukunftsmarkt Russland wurden zwei Verkaufsbüros in St. Petersburg

und Moskau eingerichtet. Unsere chinesischen Kunden betreuen wir über unsere Vertriebs- und

Service-Niederlassungen in Shanghai, Hongkong und Peking.

Auch in der arabischen Welt hat Wolf Fuß gefasst. Zum einen mit Exporten nach Ägypten, 

Tunesien, Jordanien, Libanon und Syrien; zum anderen betreuen unsere Partner in

Abu Dhabi und Dubai die Arabische Halbinsel.

Der Exportanteil am Gesamtumsatz beträgt ca. 30 %. Die internationale Ausrichtung hat

sich die letzten Jahre für Wolf als echter Wachstumsmotor erwiesen. Deshalb werden wir

auch in Zukunft unser globales Netz weiter spannen und noch enger knüpfen. 

Systemkompetenz, hochwertige Produkte „Made in Germany“ und ein kundennaher Service 

werden weiterhin die Eintrittskarten in das internationale Geschäft sein. Doch letztendlich 

überzeugt nichts mehr als das Produkt selbst. Das ist überall auf der Welt gleich.

Tochtergesellschaften
Frankreich
Niederlande
Polen
Spanien

Repräsentanzbüros
Griechenland
Russland
Slowenien

Vertriebs- / Service-
Niederlassungen
Ägypten
Australien
Belgien
Brasilien
Bulgarien
China
Dänemark
Estland
Finnland
Großbritannien
Irland
Island
Italien
Jordanien
Kroatien
Lettland
Libanon
Litauen
Luxemburg
Neuseeland
Niederlande
Norwegen
Österreich
Portugal
Rumänien
Schweden
Schweiz
Serbien & 
Montenegro
Slowakische 
Republik
Syrien
Tschechische 
Republik
Tunesien
Türkei
Ungarn
USA
Vereinigte 
Arabische Emirate




