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Nachhaltigkeit mit System:
Energiesparen und Klimaschutz serienmaliig.

Bereits seit der Unternehmensgriindung vor mehr als 40 Jahren stehen die Produkte von Wolf im
Dienste des Menschen und seiner Umwelt. Wir sind tberzeugt, dass in der Heiz- und Klimatechnik
die Bedurfnisse des Kunden nur dann befriedigt werden konnen, wenn Mensch und Okosystem

als untrennbare Einheit gesehen werden.

Aus diesem Unternehmensgrundsatz erwachst eine Verpflichtung gegeniber kiinftigen

Generationen und deren Lebensraum.

Diese Uberzeugung nehmen wir so ernst, dass sie ein zentrales Element unserer Produkt-
philosophie darstellt. Die Marke Wolf steht deshalb vor allem fiir ein groRes Versprechen:
Denn Wolf liefert Energiesparen und Klimaschutz serienméafig, sozusagen ab Werk.

Seit vielen Jahren investieren wir in Griine Technologie und entwickeln umweltschonende Energie-
sparsysteme. Unsere Produkte erzielen im Bereich Energieeffizienz besonders herausragende
Leistungswerte. Sowohl innerhalb als auch auf3erhalb der Produktion legen wir Wert auf einen

sorgsamen Umgang mit den Naturressourcen.

Energieeffizienz als Prinzip: Nachhaltigkeit wird deshalb auch in Zukunft die Kernkomponente
eines jeden Heiz- oder Klimasystems von Wolf bleiben.



Vom Hopfen zu Hightech. Von Mainburg in die Welt.

Es hat sich viel geandert seit 1963, als Wolf gegriindet wurde. Aus einer Ara nahezu unbegrenzter

Energie-Verfuigharkeit entwickelte sich ein starkeres Bewusstsein fiir die Umwelt und den Verbrauch
endlicher Ressourcen. Aus Massenmarkten kristallisierten sich auch in der Heiz- und Klimabranche
zahlreiche individuelle Zielgruppen heraus, mit ganz eigenen Anforderungen und Bedurfnissen.

Aus dem Hersteller von Trocknungsanlagen mit 80 Mitarbeitern ist ein Global Player der Heiz- und
Klimatechnik mit 1.650 Beschaftigten geworden.

Dabei ziehen sich bei Wolf in all den Jahren zwei Konstanten als unverwechselbare Linie durch:

« Wir verstehen uns als Markenhersteller mit hdchsten Qualitatsanspriichen
an die eigenen Produkte.

« Unabhangig von allen Trends zur Auslagerung der Produktion ins Ausland ist der
einzige Produktionsstandort von Wolf weiterhin Mainburg in der Hallertau/Bayern.
Der beste Beweis fur unseren festen Glauben an den Produktionsstandort Deutschland.



Innovation und Zukunftssicherheit inklusive.

Forschung und Entwicklung bei Wolf orientieren sich bereits heute an den Anspriichen und

Zielmérkten von morgen.

High-Tech Produkte werden von Wolf Ingenieuren mit hochster Fachkompetenz entwickelt.

Die Projektgruppen unserer Spezialisten arbeiten zwar unabhangig vom Tagesgeschéft, aber mit
den Informationen aus dem Tagesgeschéft. Ein konsequentes Innovationsmanagement sorgt

so fur dynamische Leistungskraft in allen Unternehmensbereichen.

Dazu gehort ein ausgebautes Vorschlagswesen wie auch ein erstklassiger Fertigungsstandard

in der Produktion.

Die Wolf Innovationsoffensive ist fest in die Unternehmensprozesse eingebunden. Mit ihr werden
nicht nur Markttrends kontinuierlich analysiert und Innovationen systematisch vorangetrieben,
sondern vor allem die Produktinnovationszyklen dramatisch verkirzt.

Wolf investiert konsequent und kontinuierlich in neue Technologien, damit sich unsere Kunden,
Architekten, Bauherren und Investoren auf investitionssichere Losungen verlassen kénnen.
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Die Geschichte unserer Zukunft.

Griindung der Wolf GmbH, Standort Mainburg, mit 80 Mitarbeitern.

Wolf gehort zum Salzgitter-Konzern.

Klimatechnik wird ins Lieferprogramm aufgenommen.

Laftungstechnik wird ins Lieferprogramm aufgenommen.

Wolf steigt in den Heiztechnik-Markt ein.

Salzgitter und Preussag fusionieren: Wolf ist ein Unternehmen der Preussag AG.

Heizkessel stellen zum ersten Mal den Hauptanteil am Umsatz.
Wolf ist in Deutschland an dritter Stelle im Umsatz mit Ol- und Gasheizkesseln.
Bei den Klimageréaten gilt man als europaischer Marktfthrer.

Berti Vogts und Sandra Vélker (Europameisterin Schwimmen) werden als
Wolf Werbepartner gewonnen.

Einflhrung der Brennwert-Technologie bei Wolf.
Otto Rehagel wird als Wolf Werbepartner gewonnen.
Die Wolf GmbH wird Mitglied in der RAL-Gutegemeinschaft.

Neuausrichtung als Systemanbieter; die Produktpalette wird komplett erneuert.
Kompatible Systeme stehen im Vordergrund.

Wolf liegt bei Gas-/Olkessel in Deutschland auf Platz 3.
Ab 2004 GroRter Arbeitgeber im Landkreis Kelheim.

Wolf wird Unternehmen der Centrotec Sustainable AG, Brilon.
Akquisition Blockheizkraftwerk-Hersteller Kuntschar+Schliter, Wolfhagen.
Wolf setzt sich in Europa als Marktfihrer im Bereich Klimagerate durch.

Warmepumpenfertigung am Produktionsstandort Mainburg lauft an.

Unsere Meilensteine — unsere Innovationen.
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Fertigung von Trocknungsanlagen fur die Hopfenverarbeitung in Mainburg,
dem ,Herzen der Hallertau”.

Fertigung von Klimageraten: KG Standard, KG wetterfest, KG in Flachbauweise.

Wolf beginnt mit der Fertigung von Liiftungstechnik:
Luftheizer, Klimatruhen, Dachventilatoren, Gegenstromapparate.

Wolf startet mit der Produktion von Heizkesseln.
Wolf beginnt mit der Produktion von Gas-Thermen.

Solarthermie wird ins Lieferprogramm aufgenommen.

Einflhrung der Klimabaureihe ,,Gigant”.

Einflhrung der Brennwert-Technologie bei Wolf.

GroRe Produktoffensive.

Gasbrennwert Mittelkessel MGK, Kompakt-Klimagerat mit Warmertickgewinnung.

Olbrennwertkessel CSK, Wolf Regelungssystem fiir Heizkessel und Wandgeréte.
Gasbrennwertzentrale CGS 20/100 Testsieger bei Stiftung Warentest.
Neue Klimageratebaureihe KG Top

Comfort-Wohnungsliftung CWL, Warmepumpen fiir Luft/Wasser BWS, BWL.

Olbrennwertkessel COB, Klimagerat KG Top in Hygieneausfiihrung nach DIN 1946-T4,
Gasheizwertthermen CGG-2/CGU-2, Kaltetechnik, Blockheizkraftwerke
Olbrennwertkessel COB-20 werden von Stiftung Warentest zum Testsieger gekiirt.

Solarzentrale CSZ, Schul- und Einzelraumliftungsgerat CGL,
Split-Warmepumpe, Solarspeicher SEM-2-300.

Neue Warmepumpenbaureihe flr Sole und Luft.

Comfort-Kompakt-Luftung HE mit Warmertickgewinnung und EC-Motoren.
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Wachstumsmotor Wolf:
40 % Steigerung in nur finf Jahren.

Mit strategischen Partnerschaften, Zusammenschlissen und konsequenter Innovations- und Kun-
denorientierung stellte sich Wolf diesen Trends. So gelang es dem Unternehmen auch in konjunkturell
schwierigen Zeiten ein stetiges Wachstum zu erzielen. In konkreten Zahlen ausgedriickt:

Im Vergleich zu einem 30 % schrumpfenden Gesamtmarkt gelang es Wolf die Umsatzentwicklung
in 2008 um 20 % voranzutreiben, der Exportanteil nahm dabei eine GrélRenordnung von ca. 30 % ein.
Wolf gelang es somit sich seit 2003 innerhalb von nur 5 Jahren um 40 % nach oben zu katapultieren.

2500 Einen wesentlichen Anteil daran haben die

Umsatzentwicklung ’
(in Mio. Euro) 2283
203 denen Wolf schon heute die Zukunftsmarkte

effizienzorientierten Produktinnovationen mit

188 19 .
von morgen adressiert.

o Allein von 2002 bis 2009 wurden 33 Patente fir
Entwicklungen zur effizienten Energieeinsparung
33 und nachhaltiger Ressourcenschonung durch
4 Wolf Heiz-, Klima-, Luftungs- und Solarsysteme

1972 1982 1990 2002 2003 2005 2007 2009 angemeldet.

Mit diesen modernen Technologien erzielen Wolf
Energiesparsysteme Einsparungen von bis zu 30 % Markenbekanntheit
bei herkdmmlichen Brennwertgeraten, bis zu mehr als
45 % mit der Wolf Sonnenheizung und bis zu 90 %

in der Wolf Klimatechnik mit Warmertickgewinnung.

36

23
Die ubergreifende Regelungstechnik sorgt fiir beste r

Systemeffizienz und CO2-Reduzierung durch Biomasse-, i

Geothermie- und Solarheiztechnik. Diese Investitionen

in Technik und Lebens- und Arbeitsradume unserer

Kunden machen sich spurbar bei der 6ffentlichen 1995 1997 1999 2009
Wahrnehmung der Marke Wolf bemerkbar. So stieg die

Markenbekanntheit von Wolf als Kompetenzmarke flir Energiersparsysteme in den letzten Jahren

von noch 16 % in 1995 auf 45 % in 2009.

Ein weiterer entscheidender Faktor ist die Wolf Motivation: Mehr Einsatz, mehr Kundennahe

und mehr Serviceorientierung verleihen Wolf eine hochst stabile und stetig zunehmende Spitzen-
position im Markt. Diesen Vorsprung in Sachen Costumer-Relationship verdankt Wolf seinen
motivierten Mitarbeitern, die sich tagtaglich fur das Unternehmen und seine Kunden einsetzen.
Im Jahr 2008 beschaftigte Wolf weltweit 1.650 Mitarbeiter, davon alleine 1.300 am Standort
Mainburg. Die Bereitschaft in die Zukunft zu investieren hort auch hier nicht auf: Im Jahr 2009
wurden bei Wolf 81 Auszubildende in die berufliche Welt von Wolf eingefihrt.

Fazit:

Mit den Komponenten Mensch, Innovation und Motivation und der Stérke, einer grund-
soliden Unternehmensfiihrung sehen sich Wolf und seine Partner bestens gerustet fir die
Markte von heute und morgen.



CENTROTEC
Sustainaole AG

In der Gruppe stark — mit Nachhaltigkeit.

Seit 2006 ist Wolf ein Teil der CENTROTEC Sustainable AG. Das borsennotierte Unternehmen
mit 2.500 Mitarbeitern ist in mehr als 45 Landern vertreten und ein filhrender Anbieter energie-
effizienter Gebaudetechnik.

Der Begriff der Nachhaltigkeit und nachhaltiges Handeln erlangen in diesem Zusammenhang
grofl3e Bedeutung. CENTROTEC trégt seit 2004 bewusst den Begriff der Nachhaltigkeit im
Konzernnamen und hat das Thema Nachhaltigkeit zu einem integralen Bestandteil der gesamten
Unternehmenspolitik gemacht.

Unternehmensstruktur
CENTROTEC Sustainable AG

Gas Flue Systems Climate Systems Medical Technology &
Engineering Plastics

100 % 100 % 100 %

Der direkte Beitrag der CENTROTEC Sustainable AG zum nachhaltigen Wirtschaften liegt in der
Bereitstellung erschwinglicher Losungen und Technologien zur ressourcenschonenden Nutzung
fossiler und erneuerbarer Energien.

Der Nachhaltigkeitsgedanke beschrankt sich im CENTROTEC-Konzern aber nicht auf den Verkauf
hocheffizienter und damit nachhaltig arbeitender Systeme. Vielmehr stellt die Nachhaltigkeit ein
wesentliches Kriterium fur alle Unternehmensentscheidungen dar. So wird grundsétzlich auf die
Verwendung recyclebarer Materialien und energiesparender Produktions-, Lager- und Transport-
prozesse Wert gelegt. Zudem werden die Mitarbeiter bezuglich der Umweltschutzziele des Unter-
nehmens geschult und ein entsprechendes Handeln eingefordert. Verschiedene Zertifizierungen
der Konzernunternehmen hinsichtlich Umwelt- und Qualitétsstandards entsprechen hierbei dem
Anspruch unserer Kunden und dem eigenen Selbstverstandnis.

Heute ist die Wolf GmbH Mainburg das bedeutendste Unternehmen der CENTROTEC-Gruppe.
Wolf zeigt anhand verschiedener Projekte, dass durchdachtes, nachhaltiges und ressourcen-
schonendes Verhalten sich bereits kurzfristig wirtschaftlich lohnt und in keinem Fall einen
Widerspruch zu den Ergebniszielen eines Unternehmens darstellen muss.

Umsatzverteilung 2009 Wachstum pro Segment
(in Mio. Euro, gesamt: 476,1 Mio. Euro) (in Mio. Euro)
67 % 8 o
Climat 0
25 04 S;Sr?:mes Medical Technology & 2007 |2008 | Wachstum

Gas Flue Engineering Plastics

Systems

Climate Systems 2741 |319,3 | 16,5 %

Gas Flue Systems 9,4 |1188 | 23,3 %

Medical Technology &
Engeneering Plastics 359 |380 |56 %

Total 406,41 476,1| 17,1 %




4 und Montage sowie maximale Effizienz fiir den Betreiber:
Wolf steht fiir Klimatechnik nach MaR in allen Baupro-
jekten. Wolf KG TOP Gerate erreichen die Energieeffizienz-
klasse A+.

3 * Klimasysteme
’ ’ | ll | W Hochste Flexibilitat, einfache Handhabung bei Transport
|
' i

Durch die neuartige Bauweise und die Verwendung modernster Bauteile maximieren sie die Energieeffizienz und
minimieren die Life-Cycle-Kosten. Hygiene, Kélte, Warmeriickgewinnung, Solare Kiihlung: das sind unsere Disziplinen.

Heizsysteme

- Ob Ol oder Gas, Biomasse oder Warmepumpe. Ob Heizkessel bis 1.000 kW
' - oder Mittel-/GroRkesselsysteme bis 5.800 kW. Eine Eigenschaft haben alle
Heizsysteme gemeinsam: die hohe Qualitédt. Deshalb war Wolf auch
Vorreiter bei der Einfiihrung einer auf sechs Jahre erweiterten
Gewabhrleistung fiir Heizkessel. Und das wir zu den Besten z3hlen,
beweisen unsere Testsieger Olbrennwertkessel COB und Gasbrennwert-
zentrale CGS.

Luftungssysteme

Die Luftungsanlagen von Wolf zeichnen sich durch spezifische Vorteile aus, die

auf ihren jeweiligen Einsatzzweck abgestimmt sind. Warmegewinnungssysteme die
beispielsweise in der Comfort-Wohnungsliiftung CWL und den GroRraumliiftungs-
anlagen CGL integriert sind, entziehen der verbrauchten Luft Warme und fiihren
diese der Frischluft wieder zu.

Von Natur aus Systemanbieter:
Die fiinf Energiespargruppen von Wolf.

Wer Mensch und Umwelt als ganzheitliches Lebens- und Okosystem definiert, beginnt auto-
matisch in Gesamtzusammenhangen zu denken. Deshalb kdnnen unsere Kundengruppen in aller
Welt auf einen Partner vertrauen, der Systemldsungen bietet statt den Absatz von Einzelgeraten
Zu maximieren.

Die modulare Konzeption der Wolf Produkte garantiert die Kompatibilitat aller Systeme
untereinander. Das gilt fir alle Produktbereiche von Wolf:

«Klima «Solar «Heizung « Liftung « Blockheizkraftwerke (BHKW)

Blockheizkraftwerke

Blockheizkraftwerke (BHKW) gehdren derzeit zu den wirtschaftlichsten Technologien,
um Primarenergiequellen in Wéarme und Strom umzuwandeln. k

Das kompakte modulare System von Wolf kann fiir eine Vielzahl von Anwendungsféallen
konfiguriert werden. Es konnen elektrische Leistungen von 35 bis 800 kW und thermische
Leistungen von 55 bis 950 kW erzeugt werden. Das Wolf BHKW kann mit Erd-, Bio- oder Klargas
betrieben werden. Es werden Wirkungsgrade von bis zu 90 % erreicht.

Solarsysteme

Wolf bietet ein System genau aufeinander abgestimmter
Komponenten fur die Solarthermie oder die Stromgewinnung
durch Photovoltaik an. W

Das Wolf Regelungssystem WRS fir Heizung, Klima, Luftung

Je komplexer die Technik, desto einfacher sollte die Steuerung sein. Diese Herausfor-
derung lést das Wolf Regelungssystem WRS. Seine Starke liegt in der Koordination

und Steuerung ganzer Systeme. Das WRS ist mit seinen zwei Drehkndpfen so leicht zu
bedienen wie ein Radio. Durch das abnehmbare Bedienmodul kann das WRS wahlweise
in die Regelung oder mit einem Wandsockel als Fernbedienung montiert werden.

Diese kommen in allen Anwendungsbereiche der Geb&udetechnik zum Einsatz — ob kommunaler
und gewerblicher Bau, Industrie- und Zweckbau, Sanierungs-Projekte, Mehrgeschoss-Bauten oder
Einfamilienhduser. Dabei ist es flr uns selbstverstandlich, dass sowohl die einzelnen Komponenten
als auch die Gesamtldsung hochsten Anspriichen in Sicherheit und Funktion gentigen.

Unsere Partner profitieren von der schnellen Montage und der einfachen Bedienung der Wolf
Produkte. Alle Wolf Systemldsungen sparen Betriebs- und Verbrauchskosten und erreichen eine
hohere Energieeffizienz als die Summe der Einzelkomponenten.

Auf eine kurze Formel gebracht: Wir haben dem Systemprinzip ein griines Ziel gegeben.
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Made in Germany.
Wolf Testsieger: weltweit gefragt.

Spitzenwertungen von Stiftung Warentest kommen nicht von ungefahr.

Die Profis der Stiftung Warentest bestatigen die hohe Qualitat unserer Produkte und kiiren die
Gasbrennwertzentrale ComfortLine CGS zu einem von zwei Testsiegern. Der Olbrennwertkessel
COB untermauerte mit der gleichen Note, die herausragende Technik und Energiebilanz von Wolf

Produkten. Auch im zukunftstrachtigen Bereich der Solaranlagen belegte Wolf einen Spitzenplatz.

TESTSIEGER

Diese Testsiege sind das Ergebnis einer konsequenten Qualitatsstrategie — tber
viele Jahre hinweg kontinuierlich verfolgt. So war Wolf das erste Unternehmen
der Branche, das die umfangreiche Zertifizierung nach 1ISO 9001 geschafft hat.

Die gleiche Konsequenz zeigen wir auch beim Festhalten am Standort Deutschland.
Auch in Zukunft wird Mainburg der einzige Produktionsstandort von Wolf bleiben —
auch gegen alle kurzfristigen Trends, die Produktion zu verlagern.

Denn auch unsere Qualitat Made in Germany ist ein Produkt von Konsequenz,
Konstanz und Kontinuitat.
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Systembeispiel Klinik: Systembeispiel Hotel- und Gastronomiebau:
Klimagerat KG TOP mit Hygieneausstattung gemaR DIN 1946/T4, Klimageréte KG TOP, Gashrennwertkessel MGK, Sonnenheizung
OlbrennwertgroRkessel GKS, Liiftungssysteme, Sonnenheizung




Systembeispiel Einfamilienhauser: T TRAERC L. P &
erstiitzung: Schichtenspeicher BSP,

Systembeispiel Mehrfamilienhéduser:

Warmeerzeuger: Gasbrennwertgerat CGB, Gasbrennwertzentrale CGW mit integriert 4 Warmeerzeuger: Olbrennwertkessel COB — Warmwasserbereitung und Heizungsunt

Schichtenspeicher, Gasbrennwertzentrale CGS mit integriel Frischluftversorgung: Comfort-Wohnungs-Luftung CWL, Solarkollektoren TopSon F3-1 und Photovoltaikmodule,
Schwimmbadabsorber ’ '
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Wer einen starken Partner hat,
braucht flr ein gutes Klima nicht zu sorgen.

»Wolf orientiert sich streng am System des 3-stufigen Vertriebs. Als einer der wenigen Top-
Hersteller der Branche positioniert sich Wolf damit eindeutig als zuverléssiger Partner des
GroRhandels und des Sanitar-, Heizungs- und Klimatechnikhandwerks.”

Fur Wolf AufRendienstmann Karl-Heinz Kerscher ist dies keine Floskel, sondern tagliche Praxis.
Zu beiden Gruppierungen bestehen seit vielen Jahren beste Kontakte und ein — typisch Wolf —
bestes Geschaftsklima.

Diese Form der Kundenné&he hat fur uns viele Dimensionen. Wir reagieren schnell auf die
Bedurfnisse unserer Partner. Unsere sprichwortliche Liefertreue und kurzen Lieferzeiten sind
nahezu legendar in der Branche. So kénnen wir beispielsweise alle gewiinschten Produkte
und Zubehor zuverlassig innerhalb von 24 Stunden liefern.

Daneben unterstiitzt Wolf im Rahmen der Handwerkermarke die Werbeaktivitaten und Marketing-
aktionen des Handwerks. Zudem sichern wir kurze Lieferzeiten und einen schnellen Versand von
Ersatzteilen zu.

Das Wolf Motto im 3-stufigen Vertrieb bleibt auch in Zukunft: HAND®
' WERKER
Ganz nah am Kunden, damit dieser immer ganz vorne ist. MARKE

MEISTERKLASSE



Wolf Referenz: ,
Allianz Arena mit tber 50 Klimageraten
uhd Energiertickgewinnung bis zu 90 %.

!
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Wer Groles plant, baut auf Wolf.

,Die entscheidende Frage im Gebaude- und Objektbau gilt heute neben der Architektur der
Kosten- und Energiebilanz. Denn es ist eine feststehende Tatsache, dass Uber die Lebensdauer
eines Gebaudes hinweg 30 % der Kosten auf den Neubau entfallen, aber 70 % auf den Betrieb.”
Dies weil nicht nur Ingenieur Stefan Dettinger, sondern auch die vielen Architekten, Planer und
Projektanten, die seit Jahrzehnten auf das Know-How von Wolf vertrauen.

Wenn innovative und qualitativ hochwertige Losungen fir Luftung, Kilhlung und Warme gefragt

sind, vertrauen Planer und Architekten weltweit auf die energieeffiziente Klimatechnik von Wolf.

Als europaischer Marktfuhrer stellen wir uns hochsten Anspriichen. So warten unsere
Klimasysteme nicht nur mit exzellenten Energieeffizienzeigenschaften auf. Vielmehr sorgt

die technische Abstimmung im Vorfeld zwischen Planer und Hersteller daftir, dass in der Folge
die gewiinschten Ergebnisse eintreten — und zwar auf und auBerhalb des ,,Spielfeldes”.

Das ist in der Allianz Arena bei Miinchen nicht anders als im Kreml.

Gerade Bauherren oder Investoren wollen und missen heute im Vorfeld Uber exakte Berechnungen
verfuigen, um zu ermitteln, ob sich eine Investition tragt. Wolf liefert hierfiir die entscheidenden
Parameter: Mit intelligenter Technik, herausragendem Service und den richtigen Leuten vor Ort.

2 1L
o g "




Deutschland

Technologiezentrum,
Dortmund

Flughafen MUC, Erding
ADAC, Frankfurt

Axel Springer Verlag,
Hamburg

Universitatshibliothek, Kiel

Forum der Technik —
Deutsches Museum,
Miinchen

Agypten

Krankenhaus, Kairo

Algerien

Papierfabrik, Algier

Belgien

AGFA Birogebaude,
Antwerpen

Nationalbank, Brissel

Bosnien
Kiseljak, Sarajevski

Brasilien

Med-E-Med, Pharmain-
dustrie, Salvator de Bahia

Bulgarien
Sheraton Hotel
Sofia Hotel

Chile

Europdische Sternwarte,
Versorgungsgebaude

China
Textilfabrik, Kanton

Danemark

Kunstmuseum, Kunst-
sammlung, Trapholt

A — Z marked Kaufhaus

Finnland

Stadt Schwimmbhalle,
Helsinki

Frankreich
S.F.P. Laboratorium, Paris

Ecole d’'Ingénieurs, Schule,
Nantes

Ministére des Finances,
Biro, Paris

GroRbritannien
Queen Elisabeth, Schiff

Nachrichtenagentur, Blro-
gebdude, Reuters

Novotel Hammersmith,
London

Griechenland

Iraklion, Universitats-
krankenhaus, Kreta

Irak
Flughafen, Barash

Irland

Apple Computer, Biro-
gebédude, Dublin

Island

Reykjavik, Burogebdude,
Icelandair

Italien

Alfa Romeo, Fabrikhallen,
Turin

Kroatien
Bank Austria, Zagreb

Kuwait
Wohnsiedlung, Al Sulayyl

Von Kompetenz zu Referenz"
Wolf in aller Welt.

Nationalmuseum, Athen

Stadion Bernabeu, Madrid

02-World, Berlin

Hotel Bonavista, Spanien

Luxemburg

Pavillon, Weltausstellung,
Luxemburg

Libyen
Green Houses, Gewachs-
hauser, Tripolis

Mexiko

LEONI-Cable, Kabelfabrik,
Chihuahua

Niederlande

Bloemenveiling, Verkaufs-
hallen, Aalsmeer

Staatstheater, Utrecht

Norwegen

Oslo Schokoladenfabrik,
Freja

Osterreich
Messe, Wien
Postsparkasse, Wien

City Arkade, Einkaufs-
zentrum, Klagenfurt

Polen
Europlex, Warschau
Kinocenter

Portugal
Casino Solverde

Russland

Sherementejov 2, Flughafen,
Moskau

Poliklinik, Moskau

Nissan Car Factory, Auto-
haus, St. Petershurg

Saudi Arabien
Moschee, Tabuk

Schweden

Radiolanktorn, Radioturm,
Stockholm

Schweiz

Universitat, Lausanne

Serbien
Messegebaude, Belgrad

Slowakische Republik

ARENA Schauspielhaus,
Bratislava

Spanien

Clinica San Josg,
Krankenhaus, Madrid

Hochschule Collserola,
Barcelona

Tschechische Rebublik

OC EDEN, Einkaufszentrum,
Prag

Turkei

Technische Universitat,
Istanbul

Ukraine
Restaurant Marsche, Kiev

Ungarn
Hotel Marina, Budapest

Vereinigte Arabische Emirate

Exhibition Center,
Abu Dhabi

*Auszug aus unserer Referenzliste.



Wenn sich Wissen auszahlt.

»Je schneller sich unsere technisierte Welt veréndert, desto mehr h&ngt der eigene Markterfolg
von Wissen und Kompetenz ab,” sagt Andreas Buchinger von der Wolf Akademie Mainburg.

In der Wolf Akademie kénnen sich Fachpartner das Know-How aneignen, um sich fiir Markt und
Wettbewerb fit zu machen. Jahrlich besuchen mehr als 11.000 Teilnehmer die umfassenden und
praxisnahen Seminare von Wolf. An vier Standorten vermitteln erfahrene Spezialisten fundiertes
Wissen, wobei praktische Handlungskompetenz durch theoretisches Know-How untermauert wird.

Mainburg:

Am stdlichen Stadtrand Mainburgs liegt die Wolf
GmbH, der groRte Arbeitgeber der Region. Uber
1.300 Menschen arbeiten hier. Neben den Semi-
naren der Wolf Akademie werden den Fachpartnern
am Standort Mainburg zusatzlich Werksbesichti-

gungen angeboten.

Jahr fir Jahr werden tber 10.000 Fachleute durch
das Wolf Schulungsteam an allen vier Standorten

weitergebildet.

Berlin:

Am sudlichen Berliner Autobahnring in verkehrs-
technisch aufRerst giinstiger Lage, befindet sich der

Brandenburg Park.

Dort eroffnete die Wolf GmbH im April 1999 ihr
drittes Informationszentrum in Deutschland, das
erste in den neuen Bundeslandern. In modern und
zweckméRig gestalteten Seminar-, Vorfihr- und
Ausstellungsrédumen wird die gesamte Palette der
Wolf Heizungs- und Klimagerate vorgestellt und

geschult.

Osnabrick:

Im Osnabrticker Stadtteil Atterfeld errichtete die
Wolf GmbH 1996 das Informationszentrum Nord.

GroRziigige und modernste Raume stehen den
Teilnehmern zur Verfiigung. Wolf bietet hier das
komplette Programm mit technischen Seminaren

und Marketing-Seminaren an.

Koblenz:

Im Herbst 2006 erdffnete Wolf in Mihlheim/
Kérlich gleich neben der Musterhausausstellung

im Gewerbepark das vierte Informationszentrum.

In Heizungs-, Liftungs-, Klima- und Marketing-
seminaren werden auch hier neueste theoretische

und praktische Kenntnisse vermittelt.



Messen. Markte. Meinungen.
Wolf on Tour.

Wolf hat noch nie abgewartet bis der Markt zum Unternehmen kommt. Deshalb kommen wir
unseren Kunden entgegen — auch geographisch. Ein Beispiel dafur ist unser umfangreiches
jahrliches Messeprogramm. Auf diese Weise kdnnen wir mit einer hochstmaoglichen Anzahl

an Kunden und Interessenten sprechen. Auf unseren Standen gehen wir auf spezielle Wiinsche

ein und demonstrieren sowohl Produkte als auch Leistungen gleich vor Ort.

Denn auch in Zeiten der digitalen Kommunikation kann man auf eines nicht verzichten:

das personliche Gesprach. Was stellt sich der Gespréchspartner genau vor? Welche Erfordernisse

und Rahmenbedingungen mussen mit beachtet werden? Was meint er, kdnnte ihn voranbringen?
Gerade wer maRgeschneiderte Losungen bietet, mochte im Dialog erfahren, welche spezifischen

Anforderungen seine Zielgruppen haben.

Wenn Sie auf einen Wolf Messestand kommen, kdnnen Sie eines mit Sicherheit erwarten:
Kompetente Ansprechpartner, die sich Zeit fur Ihre individuellen Anspriiche nehmen.

Ob auf 40 oder 1.000 gm. Ob in Nurnberg oder in Dubai.

Eine jeweils aktuelle Messeliste finden Sie auf: www.wolf-heiztechnik.de
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44 Service-Center. 16 Verkaufsburos.
Ein Versprechen: Immer fur Sie da.

200 Berater in Deutschland bieten spezifisch technisches Know-How und Verkaufsunterstitzung.
Dartber hinaus ist Wolf durch seine enge Partnerschaft mit dem deutschen Heizungsgrohandel
bundesweit prasent.

Unsere 6 Auslieferungslager garantieren unser Versprechen, Produkte, Zubehdr und Ersatzteile
innerhalb von 24 Stunden nach der Bestellung auszuliefern.

Die Wolf Verkaufsburos:

Nichts liegt néher.

Verkaufshiiro Dresden
Spenglerallee 7-9

04442 Zwenkau

Tel. 03 42 03/58 32

Fax 03 42 03/3 33 32
VKB.Dresden@Wolf-Heiztechnik.de

Verkaufsbiro Leipzig
Spenglerallee 7-9

04442 Zwenkau

Tel. 03 42 03/5 83-0

Fax 03 42 03/3 33 32
VKB.Leipzig@ Wolf-Heiztechnik.de

Verkaufshiiro Berlin

Seestrale 7

14974 Ludwigsfelde

Tel. 033 78/857 73

Fax 033 78/51 22 72
VKB.Berlin@Wolf-Heiztechnik.de

Verkaufsbiiro Hamburg

Willhoop 3

22453 Hamburg

Tel. 0 40/52 60 58 80

Fax 0 40/52 10 53 91
VKB.Hamburg@Wolf-Heiztechnik.de

Verkaufshiiro Rostock

Willhoop 3

22453 Hamburg

Tel. 0 40/52 60 58 82

Fax 040/52 10 53 91
VKB.Rostock@Wolf-heiztechnik.de

Verkaufshiiro Hannover
LilienthalstraRe 1

30179 Hannover

Tel. 05 11/6 76 69 63

Fax 05 11/3 72 86 47
VKB.Hannover@Wolf-Heiztechnik.de

Verkaufshiro Disseldorf

Bruch 4

42279 Wuppertal

Tel. 02 02/2 62 49-0

Fax 02 02/2 62 31 20
VKB.Duesseldorf@Wolf-Heiztechnik.de

Verkaufsbiro Dortmund
Schleefstrale 4

44287 Dortmund

Tel. 02 31/94 53 61-0

Fax 02 31/1 81 51 09
VKB.Dortmund@Wolf-Heiztechnik.de

Verkaufshiiro Osnabriick

Im Felde 4

49076 Osnabruck-Atterfeld

Tel. 0541/9 13 18-0

Fax 0541/9 13 18 20
VKB.Osnabrueck@Wolf-Heiztechnik.de

Verkaufshiiro Koblenz

Auf dem Hahnenberg 23 (Gewerbegebiet)

56218 Muelheim-Kaerlich

Tel. 026 30/9 62 46-0

Fax 0 26 30/95 72 57
vkb.koblenz@Wolf-Heiztechnik.de

Verkaufshiro Frankfurt
Dieselstrale 18

61191 Rosbach

Tel. 0 60 03/9 34 55-0

Fax 0 60 03/82 68 52
VKB.Frankfurt@Wolf-Heiztechnik.de

Verkaufsbliro Mannheim

Zum Keitelberg 14

69168 Wiesloch

Tel. 062 22/6 78 70-0

Fax 0 62 22/6 78 70-20
VKB.Mannheim@ Wolf-Heiztechnik.de

In 1.000 Grofhandels-Hausern:

Wolf direkt vor Ort.

Verkaufshiro Stuttgart
Rainaeckerstrale 58

70794 Filderstadt-Bonlanden

Tel. 07 11/93 92 09-0

Fax 07 11/3 16 00 18
VKB.Stuttgart@Wolf-Heiztechnik.de

Verkaufshiiro Miinchen
Industriestrale 1

84048 Mainburg

Tel. 087 51/74-25 50

Fax 087 51/74-25 60
VKB.Muenchen@Wolf-Heiztechnik.de

Verkaufsblro Regensburg
Industriestrale 1

84048 Mainburg

Tel. 0 87 51/74-26 50

Fax 0 87 51/74-26 60
VKB.Regensburg@Wolf-Heiztechnik.de

Verkaufshiiro Nirnberg

MoosstraRe 91-97

96050 Bamberg

Tel. 09 51/20 85 40

Fax 09 51/4 07 59 14
VKB.Nuernberg@Wolf-Heiztechnik.de

Wenn kurze Wege und Schnelligkeit entscheiden, dann nutzen Sie am Besten den direkten Draht

zu Ihrem Wolf GroRBhandelspartner in Ihrer N&he. Wolf ist dort kontinuierlich mit Produktprésen-

tationen und umfangreichen Infomaterialien vertreten.

Dort ist auch beste Beratung und ein Top-Service rund um Wolf garantiert. Ihr Wolf GroBhandels-

partner unterstutzt Sie Ubrigens auch kompetent in allen Planungs- und Orientierungsfragen.



Effiziente Antworten auf die Energiefragen von morgen.
In 42 Landern der Erde.

Wolf hat sich auch weltweit als ein fllhrender Anbieter von Heiz-, Klima-, Liftungs- und
Solartechnik durchgesetzt. Das dichte globale Partnernetz umfasst 42 Lander mit 54 Partnern,
zu denen ein langjahrig gewachsenes Vertrauensverhaltnis besteht.

In Europa ist Wolf mit vier Tochtergesellschaften vertreten — in Frankreich, Spanien, Polen und den
Niederlanden. Im wichtigen Zukunftsmarkt Russland wurden zwei Verkaufsburos in St. Petersburg
und Moskau eingerichtet. Unsere chinesischen Kunden betreuen wir tber unsere Vertriebs- und
Service-Niederlassungen in Shanghai, Hongkong und Peking.

Auch in der arabischen Welt hat Wolf FuR gefasst. Zum einen mit Exporten nach Agypten,

Tunesien, Jordanien, Libanon und Syrien; zum anderen betreuen unsere Partner in
Abu Dhabi und Dubai die Arabische Halbinsel.

Der Exportanteil am Gesamtumsatz betrégt ca. 30 %. Die internationale Ausrichtung hat
sich die letzten Jahre fur Wolf als echter Wachstumsmotor erwiesen. Deshalb werden wir
auch in Zukunft unser globales Netz weiter spannen und noch enger kniipfen.

Systemkompetenz, hochwertige Produkte ,Made in Germany“ und ein kundennaher Service
werden weiterhin die Eintrittskarten in das internationale Geschéft sein. Doch letztendlich
Uberzeugt nichts mehr als das Produkt selbst. Das ist Uberall auf der Welt gleich.

Tochtergesellschaften
Frankreich
Niederlande

Polen

Spanien

Représentanzbiros
Griechenland
Russland
Slowenien

Vertriebs- / Service-
Niederlassungen

Agypten
Australien
Belgien
Brasilien
Bulgarien
China
Danemark
Estland
Finnland
Grolbritannien
Irland
Island
Italien
Jordanien
Kroatien
Lettland
Libanon
Litauen
Luxemburg
Neuseeland
Niederlande
Norwegen
Osterreich
Portugal
Ruméanien
Schweden
Schweiz

Serbien &
Montenegro

Slowakische
Republik

Syrien

Tschechische
Republik

Tunesien
Turkei
Ungarn
USA

Vereinigte
Arabische Emirate






